#zukunftssicher

Neue Kampagne #zukunftssicher: Gemeinsam vorbeugen. Risiken
verringern. Werte schiitzen.

Ob Hitze, Einbruch, Unfall oder Brandschaden — viele Risiken des Alltags lassen sich durch
gezielte Praventionsmaknahmen deutlich verringern. Unsere neue Kampagne #zukunftssicher
stellt genau diese MaBnahmen in den Mittelpunkt, Das Ziel: Ihre Kunden erhalten konkrete
|deen, wie sie sich besser schiitzen ... und wie Versicherungsschutz nicht erst im Schadenfall
wirksam wird, sondern schon davor!

Mit #zukunftssicher helfen wir lhren Kunden, sich und ihr Eigentum durch Pravention aktiv zu
schiitzen. Gemeinsam sorgen wir damit vor!

Was bietet die Kampagne #zukunftssicher?

Praventionswissen verstandlich erklart
Fir alle wichtigen Versicherungssparten — z. B. Wohngebdude, Hausrat, Unfall oder Haftpflicht.

Marketingmaterialien fiir die Makler-Kundenkommunikation
Bilder und Texte, die Sie sofort einsetzen kiinnen — auf lhrer Website, in Newslettern oder als
Handout.

Eigenverantwortung stirken
Durch konkrete MaBnahmenempfehlungen und Ideen fir den Alltag erhdhen wir gemeinsam

das Sicherheitsniveau lhrer Kunden.

Folgende Themen méchten wir an dieser Stelle beispielhaft nennen:

Wohnen: Wie sich Einbruchrisiken reduzieren und Brandschdden vermeiden lassen
Mobilitdt: Sicher unterwegs mit dem Fahrrad —inkl. Helm & Licht

Gesundheit: Sturzpravention im Haushalt

Maturgefahren: Prévention gegen Sturm, Brand, etc.



Als Versicherungsmakler profitieren Sie im Rahmen der Kampagne von leicht verstandlichen,
optisch aktivierenden Materialien, die Sie einfach an Ihre Kunden weitergeben kdnnen.

Alle Informationen finden Sie ab sofort auf dieser Landingpage. Die Marketingmaterialien
werden sukzessive erganzt. Aktuell in Planung haben wir als erstes Thema unserer neuen
Kampagne Hitze & Diirreperioden speziell fir den Bereich Wohngebdude Privat & Gewerbe.
Wir halten Sie hierzu auf dem Laufenden.

Mit freundlichen Griiken

Julia-Maria Voeste
Nachhaltigkeitsbeauftragte

E: julia-maria.voeste@germanbroker.net
T: 02331 - 8045-192




